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Zidentyfikowane problemy/wyzwania
spoteczno-ekonomiczne

Potrzeba rozwoju drobnych ustug
zwigzanych z naptywem nowych
mieszkancow (mikroprzedsiebiorczos¢),
pozwalajacych na realizacje potrzeb
lokalnych spotecznosci.

Niska ocena lokalnego rynku pracy
przez mieszkancéw — 6 na 10
respondentéw uwaza, ze obszar LGD
nie jest dobrym miejscem do pracy lub
prowadzenia wiasnej dziatalno$ci, a
ponad 2/3 wskazuje obszar zatrudnienia
jako najbardziej deficytowy w lokalnej
polityce rozwojowe;.

Niska atrakcyjno$¢ lokalnego rynku
pracy na tle metropolii (Krakéw,
Warszawa) przyciggajacych
absolwentéw i mtodych ludzi.

Wysoka dynamika przyrostu podmiotow
gospodarczych w latach 2009-2014 —
wzrost na terenie LGD o 26%, to wiecej
niz $rednia dla kraju (10%) i
wojewddztwa (13,6%).

Silna pozycja LGD w branzy budowlane;
W regionie — 2,5 razy wiecej podmiotéw
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Cel . . 1 mobilny punkt 8 tworzenie nowych miejsc pracy,
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w tej sekcji PKD w stosunku dla Srednie;
regionalnej i krajowej. Postrzeganie
obszaru LGD jako zagtebia firm
specjalizujgcych sie w pracach
remontowo-budowlanych na terenie
m.in. Nowego Sacza, Warszawy i
Krakowa

Zainteresowanie wérdd mieszkancow
wsparciem w zakresie réznicowania
zatrudnienia oraz zaktadania
dziafalno$ci gospodarczej i rozwijania
przedsiebiorczosci (zrodto: warsztat
strategiczny).

Brak jednego, wspélnego i efektywnego
systemu informagii i promociji o $rodkach
zewnetrznych na rozwoj
przedsiebiorczo$ci — modzi ludzie majg
pomysty, ale potrzebujg informacji o
zrédtach funduszy na ich realizacje i
pomocy w dobrym opracowaniu
wnioskow.

Mate szanse na zdobycie
doswiadczenia zawodowego — skromna
i mato atrakcyjna oferta stazy, praktyk,
wolontariatu w firmach, instytucjach
publicznych i organizacjach
pozarzadowych.

Niski poziom wskaznika
przedsiebiorczosci (liczba podmiotéw
gospodarczych na 1000 mieszkancow) -
LGD Korona Sadecka (67,2), Polska
(107,1) wojewddztwo matopolskie
(105,9);

rynku pracy i | dziatalno$ci 0s6b
wzmacnianie | gospodarczej zainteresowanyc
lokalnych h podjeciem
przedsiebiorst dziatalnosci
w i 0s6b 20 osoby
zainteresowan przeszkolone w
ych tym min. 5 oséb
zatozeniem zgrup
dziatalnosci defaworyzowany
gospodarcze; ch objetych ww.
poprzez wsparciem
kompleksowe 240 godzin
wsparcie szkoleniowych
informacyjne i | Podniesienie poziomu | zrealizowanych w
szkoleniowo — | lub nabycie ramach wsparcia
doradcze. kompetencji rozwoju
przydatnych na kompetencii 18 0sbb
lokalnym rynku pracy | przydatnych na oceniajacych
lokalnym rynku szkolenia jako
pracy adekwatne do
oczekiwan
zawodowych
o 3 inicjatywy 60 dzieci i
szczegotowy Co . i
.| Wiaczanie dzieci i podejmowane miodziezy
1.3 Budowanie . ; ;
i miodziezy w projekty | przez LGD w uczestniczacych
.| wzmacniajace zakresie w inicjatywach
upowszechnie ; : .
: kompetencje promowania podejmowanych
nie postaw - o .
. . | przedsiebiorcze. przedsiebiorczosc | przez LGD w
proprzedsighio . )
[ zakresie

rczych na

uwzgledniona w rzadowym Programie
Budowy Drég Krajowych do 2023 r.), oraz
budowe nowego potaczenia kolejowego
Krakéw — Nowy Sgcz, mozliwosé
poszukiwania pracy poza miejscem
zamieszkania.

Konkurencja o srodki UE ze strony innych
samorzaddw i LGD (system konkursowy —
brak gwarancji otrzymania $rodkéw
zewnetrznych).

Wsparcie finansowe dla powstawania
spotdzielni socjalnych i promowanie
ekonomii spoteczne;j.

Dziatania na rzecz wzrostu efektywnosci
produkcji rolnej np. wspieranie powstawania
spotdzielni i grup producenckich.




Bardzo wysokie bezrobocie wéréd
miodych ludzi (az 52% bezrobotnych to
osoby do 35 roku zycia).

Brak jednego, aktualnego i
integrujgcego obszar LGD narzedzia
gromadzacego i udostepniajacego
informacje o ofercie lokalnych firm.
Brak pomystéw na wykorzystanie i
zagospodarowanie potencjatu i
doswiadczenia przedsigbiorcow w
promowaniu przedsigbiorczo$ci w
szkotach (np. cykliczne spotkania /
doradztwo edukacyjno-zawodowe).

Wysoki wskaznik bezrobocia - na
obszarze LGD Korona Sadecka (8,6),
$rednia dla kraju (7,5), wojewddztwo
matopolskie (6,6), powiat nowosadecki
(8,3).

Niekorzystna struktura bezrobotnych,
duzy odsetek 0sdb bezrobotnych wérdd
grup szczegdlnie wrazliwych na rynku
pracy.

bazie inicjatyw promowania
oddolnych. przedsiebior.
Zwiekszenie dostepu
do informaciji o 8 inicjatyw 480 odbiorcow
przedsiebiorczosci i objetych grantem | inicjatyw
jej promocja w tym na promowanie objetych grantem
poprzez uruchomienie | przedsigbiorczosc | na promowanie
platformy [ przedsieb.
internetowej.
Poszerzanie
kompetenciji z
fzakre§u zakladaniai L 160 odbiorcow
unkcjonowania 5 inicjatyw inicjatyw
Cel podmiotéw Ekonomii | promujgcych oromujacych
szczegotowy SRS D@reil; ekonomie
14 (Akademia Ekonomii | spoteczng na spoleczng na
s . Spotecznej Korony terenie LGD .
Promowamg Sadeckie]) - terenie LGD
oraz wsparcie promowanie idei i
de tworz’enla mechanizmdw
gﬁg;’:)'ﬁ:ﬁw 2 wizyty studyjne | 10 0sob, ktdre
spoleczne Wymiana pozwalajgce na nabyty nowe
' doswiadczen oraz wymiane kompetencje i
budowanie partnerstw | doswiadczen w do$wiadczenie w
w obszarze ekonomii | obszarze obszarze
spoteczne; ekonomii ekonomii

spoteczne;

spotecznej w




Stosunkowo wysoki odsetek ludnosci
korzystajacej z pomocy spotecznej
(15,8%) — Srednia dla kraju (8,3%), dla
wojewddztwa (6,3%).

Relatywnie wysoka liczba rodzin
otrzymujacych zasitki rodzinne.

Brak doswiadczen i prowadzonych
dziatan z zakresu ekonomii spotecznej.
Brak na terenie LGD miejsca, z ktérego
mogliby korzystaé lokalni producenci,
mieszkancy, grupy nieformalne np.
KGW, turysci w celu przetworzenia
produktow rolnych (brak inkubatora
kuchennego)

Potrzeba zapewnienia stabilnosci
finansowania i funkcjonowania
podmiotéw ekonomii spotecznej, w tym
organizacji pozarzadowych m.in.
poprzez stworzenie miejsca spotkan a
takze wzmocnienie kompetencyjne
organizacji pozarzadowych
przyczyniajace sie do prowadzenia
odptatnej dziatalno$ci statutowe;.
Potrzeba uniezaleznienia si¢ podmiotow
ekonomii spotecznej, w tym organizacji
pozarzadowych od publicznych zrédet
finansowania.

wyniku wizyt
studyjnych

1 spétdzielnia
socjalna powstata

5 miejsc pracy
powstatych w

w ra.mach ramach
ng:ﬁﬂg@ spotdzielni
gkonomii socjalnych na
. terenie LGD
spotecznej
1 projekt
skierowany do
nastepujacych
. grup
vaggji;e)lr(;cy docelowych:
; . | cztonkowie LGD,
miedzynarodowej osoby
;0 LGD. zainteresowane
uczestniczacych wlaczeniem sie
w projektach w Ekonomig
w§p6ipracy . | Spoteczng i
miedzynarodowe; A
podmiotow
ekonomii
spofecznej
11 podmiotow
Wsparcie aktywno$ci korzystajacych z
poprzez utworzenie | infrastruktury
udostepnienie 1 centrum stuzacej
lokalnym przetworstwa przetwarzaniu
przetworcom lokalnedo produktéw rolnych
infrastruktury stuzace; g

przetwarzaniu
produktéw rolnych




Niewykorzystany potencjat i brak
zagospodarowania zbiornikow wodnych
na terenie LGD pod cele rekreacyjne i
sportowe;

Brak wyraznego centrum ruchu
turystycznego, gtéwnego,
rozpoznawalnego i wypromowanego
produktu turystycznego.

Baza gastronomiczna - niewielka, mato
urozmaicona.

Niewystarczajaca informacja o lokalach
gastronomicznych na portalach
informacyjnych i serwisach
spofeczno$ciowych.

Powstawanie nowych obiektow
sportowo-rekreacyjnych (m. in. sitownia
zewnetrzna w gminie Chetmiec, place
zabaw w gminie Kamionka Wielka,
scena widowiskowa w Krdlowej Gornej,
centrum lekkoatletyczne w Binczarowej,
obiekty turystyczno-rekreacyjne w
Wyskitnej), przy rbwnoczesnych
potrzebach zgtaszanych przez
mieszkancéw w tym obszarze -
koniecznos¢ lepszej promocji i informacii

Cel ogdlny 2. Rozwéj turystyki, kultury i rekreacji na obszarze LGD

5 podmiotéw

miejsc pracy.

lokalnych potenc.

9 utworzonych
lub utrzymanych
miejsca pracy w

Wspotpraca podmiotéw publicznych,
prywatnych i spotecznych na rzecz
aktywizacji turystycznej i kulturalnej, np. w
ramach partnerstw terytorialnych, lokalnych

erZ?]E;l;n;.i korzystajacych z
ogzarz d (J)W ch- centrum organizac
Wsparcie podmiotow 2 arzadowycn ; pozarzadowych;
. : inicjatywy A
ekonomii spoteczne; sluzace 120 os6b
(organizacji rozw%'owi uczestniczacych w
pozarzadowych) o dmiJotc')W inicjatywach
zkonomii stuzacych rozwojo
spotecznej LoHiEEy
P ) ekonomii spoteczn
10000 os6b — Zainteresowanie w spoteczenstwie
/podmiot'éw § wypoczynkiem aktywnym, rekreacjq i
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wybudowanych g Wzrost zainteresowania i $wiadomosci w
/zmodernizowan € zakresie naturalnych, ekologicznych
Cel ych obiektow & produktow.
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Rozbudowa modemizagia 18 nowych lub sprzyjajacych 2 kultury (fundusze UE - Program bperacyjny
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yWney bazujacej na infrastruktury ypoczy S ou ) L
rekreacji 7, Wzrost o 10000 o szwajcarskie, fundusze norweskie, Fundusz
bazujacej na LElyer BYEaTE | . 0s6b 3 Rozwoju Kultury Fizycznej)
ace] potencjatach, rekreacyjnej ' . = ) fy Flzycznel). ,
lokalnych Sprzyiajacei bazujacej na korzystajacych z N Moda na lokalnos$¢, odrywanie tradycji,
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rozbudowy lub

grup dziatania, lokalnych organizacji
turystycznych.




oraz statej rozbudowy infrastruktury na modernizacji Tworzenie i rozw6j konkurencyjnych
terenie poszczegoinych miejscowosci istniejacej bazy i regionéw turystycznych opartych na
LGD. infrastruktury podobnych walorach przyrodniczych
Niewielka liczba (80) podmiotow bazujacej na (obszary le$ne, podgdrskie) i turystyce
gospodarczych w sekcji | — Dziatalno$¢ lokal. potenc., aktywnej w najblizszym otoczeniu LGD
zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami sprzyjajacej (Krynica Gérska, Muszyna, Szczawnica,
gastronomicznymi (1,7% wszystkich aktywnemu Kro$cienko nad Dunajcem, Klimkéwka).
zarejestrowanych podmiotéw wypoczynkowi Plany szybkiego potgczenia z autostradq A4
gospodarczych w sekcjach PKD). mieszkancow i poprzez przebudowe tzw. sadeczanki na
Stosunkowo niewielka liczba miejsc turystow. trasie Brzesko — Nowy Sacz (trasa
noclegowych (430 miejsc noclegowych 4000 os6b i/lub uwzgledniona w rzadowym Programie
vov22 Ebiektach). 472 badanvch podmiotow Budowy Drég Krajowych do 2023 r.).
czekiwania ponad ¥4 badanyc (turysci,
mieszkancow z terenu LGD wsparcia 5 powstatych odwiedzajacy,
dla tworzenia szlakdw turystycznych i Kreowanie nowvch Iposzerzonych/ mieszkancy)
historycznych (w tym szlakéw ) ye wypromowanych | korzystajacych z
rowerowych), wspierania agroturystyki SOl produktéw powstatych
o J ; . turystycznych na
8? of); oraz imprez i wydarzen lokalnych bazie lokalnych Lurys.tyczn%ch ;poszerzonych )
0). " azujacych na Wwypromowanyc
Staba rozpoznawalno$¢ gmin z ternu PO Y Iokalﬁlcﬁ prgguktéw ’
LGD jako o$rodka turystycznego w skali potencjatach turystycznych
regionalnej i ponadregionalnej, lub bazujacych na
postrzeganie jej jako mato atrakcyjnej. lokalnych
Potrzeba lepszej promocji i wspétpracy potencjatach
w zakresie oferty turystycznej. 5 inicjatyw 550 osob
Dostep do klienta lokalnego rynku poszerzajacych uczestniczacych
turystycznego - korzystne potozenie Poszerzanie oferty oferte w inicjatywach
l/vzgledem_lnnyoh, atrakpyjnych - rekreacyjnej na rekrefacyjnq na poszerzajacych
urystypzme miejscowosci w powiecie | terenie LGD terenie LGD oferte
regionie. Potrzeba dziatar majacych na . bazujaca na rekreacyjng
celu przejecie czesci ruchu SEUTEE TE lokalnych bazujaca na
turystycznego z sasiednich obszaréw IokaIny.ch potencjatach/ lokalnych
lub wspdlne budowanie turystycznej PUEIEEEET 1 zrealizowany potencjatach, 1
marki. projekt projekt
wspotpracy; 3 skierowany do




Bardzo duze zaangazowanie
mieszkancow w dziatalno$¢ zespotow
artystycznych oraz klubéw (kéf)
zainteresowan - liczba cztonkow
zespotow artystycznych na 1000
mieszkancow wyniosta 26 (Polska: 7,
wojewodztwo matopolskie: 9, powiat
nowosadecki: 22), liczba cztonkow kot
zainteresowan w przeliczeniu na 1000
mieszancow wynosita 18 0sdb (Polska:
11, wojewodztwo matopolskie: 11,
powiat nowosadecki: 11). Potrzeba
statego podnoszenia jakosci i
atrakcyjnos$ci np. poprzez zakup strojéw,
instrumentow, udziat w przegladach i
festiwalach, ale takze tworzenie
nowoczesnego zaplecza w postaci
infrastruktury kulturalne;.

Mato urozmaicona oferta wydarzen
kulturalnych, organizowanie wydarzen

LGD nastepujacych
uczestniczacych | grup
w projektach docelowych:
wspotpracy; mieszkancy
1wybudowany lub | obszaru LGD,
dostosowany do | turysci; 250 osdb
potrzeb korzystajacych z
mieszkancow wybudowanych
obiekt lub
rekreacyjny dostosowanych
do potrzeb
mieszkarcow
obiektow
rekreacyjnych
1000 .
0s6b/podmiotow g‘
korzystajacych z N
wybudowanych N
Cel lub S
szczegotowy dostosowanych 5
22 do potrzeb 2
Zwiekszenie Sgézzgmﬁigjb 2 wybudowane mieszkancow -CS"s
dostepnosci C lub dostosowane | ogoinodostepnyc N
istniejace] et Q >
do kultury . do potrzeb h obiektow O 5
. ;. infrastruktury . . 4=
mieszkancow . mieszkancow kulturalnych S 2
kulturainej obszaru do . =
LGD oraz ogdlnodostepne | 3000 N
. potrzeb . o 2
budowanie . " obiekty kulturalne | uczestnikow =
, mieszkarcow. L
marki inicjatyw 2
kulturalnej kulturalnych %
obszaru dostepnych dla =
mieszkancow 8
obszaru objetych g
wsparciem w 3

ramach grantu




gtéwnie o tematyce ludowej,
nawigzujacej do tradycji Sadecczyzny,

35 podmiotow
dziatajacych w

co w dotychczasowej formule nie Wypracowanie i sferze kultury, u9c226e53tnikéw
spetnia oczekiwan wszystkich grup rozbudowa oferty ktére otrzymaty iniciatvw
mieszkancoéw, potrzeba kulturalnej z my$lg o | wsparcie w kultjurgln ch
zdywersyfikowania oferty lub mieszkarcach z ramach realizacji dosteon ych dla
od$wiezenia i unowocze$nienia réznych grup LSR; 2 inicjatywy mieseer)(alr/ﬁcéw
przekazu np. poprzez etnoinspiracje w wiekowych. kulturalne
» ; obszaru
réznych nurtach muzycznych, promujace obszar
artystycznych itp. LGD
Zwiekszenie 8 5000
Cel Swiadomosci zorganizowanych | uczestnikéw
szczegotowy | mieszkancow i przedsiewzie¢ przedsiewzieé =
2.3 turystow w zakresie kulturalno- kulturalno- g
Wykreowanie | potencjatow promocyjnych w | promocyjnych w =
wizerunku wewnetrznych ramach projektu | ramach projektu =
Slaba i mato widoczna wsnéloraca partnerskich obszarow wspotpracy wspotpracy §
podmiotéw z obszaru turygtylfi w celu LGD z Grupyl partnerskich LGp 600 osab, ktorym N
wzajemnej promociji i informacii; UCIEPCAEUA] | o Jrere FIEE 1 utworzone ugzielono -§
gl . o ej jako miejsc | lokalnych zasobéw informacji w g
aba promocja oferty turystycznej poza atrakeyjnych turystycznych i centrum produ!du Centrum g
éﬁ)zﬁnkowo zréznicowana oferta kulturowo | kulturowyeh Lli]rﬁ/j:}:\jvzggg ? | Produktu §
turystyczna: m.in. Sciezki przyrodnicze AREITERI polqczongz 1forum dialoéu i IMEEEEEgal a
P ’ poprzez utworzeniem centrum . Kulturowego; 1 5]
2 stacje narciarskie, Osrodek o wspotpracy . =
Hipoterapii organizacie SO tworcow lokal e 2
Do$wiadczenie w realizacji projektow JEEUSENEEE | B! wspoipracy ﬁ
partnerskich za posrednictwem LGD w k“"“r"’"”?' AITEEE sk|erow§ny do S
perspektywie 2007-2013. 2;:2’“””3’“‘ E?;’;f%inol;?{ty 20 prod. turys. i gfj;‘?p‘”qcy"h &
N
utworzenie kulturowej obszaru kulur., docelowych: B
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Stosunkowo duza aktywnosé
mieszkancow i wysoki poziom
odpowiedzialno$ci za sprawy lokalne —
wyraznie wyzszy poziom frekwencji w
wyborach do wszystkich szczebli
administracji samorzadowej i
panstwowej niz $rednia krajowa i
wojewddzka.

Stosunkowo niski odsetek
zadowolonych mieszkarcow obszaru
LGD z rozwoju oferty czasu wolnego —
26 % (stabo wypromowana oferta,
cze$ciowo nieatrakcyjna i
niedopasowana do potrzeb wszystkich
grup wiekowych ze szczegdlnym
uwzglednieniem dzieci i mtodziezy oraz
seniorow).

Brak pomystu na integracje nowych
mieszkancow w kontek$cie procesow
suburbanizacyjnych — jak wykorzysta¢
potencjat nowych mieszkancéw dla
dobra lokalnej spoteczno$ci.
Stosunkowo niska $rednia ocena
rozwoju gmin z obszaru LGD w
aspekcie ochrony Srodowiska — 3,1/5
(ocena na skali — badania PAPI
mieszkancow LGD) na tle innych
analizowanych sfer polityki rozwojowe;
Mate zainteresowanie promowaniem i
sprzedazg zdrowej, proekologicznej
zywnosci — targi $niadaniowe, produkty
naturalne np. Biesiada u Bartnika.

Cel
szczegotowy
3.1 Kreowanie
atrakcyjnej
oferty czasu
wolnego
wzmachiajacej
rozwoj lokalne;
spotecznosci —
(rozwijanie
pasji,
kompetencji i
zainteresowan

)

Rozwdj oferty zaje¢
pozalekcyjnych dla
dzieci i mtodziezy.

Zwigkszenie
dostepnosci do oferty
rozwojowej dla
seniorow.

22 inicjatyw,
ktére zostaty
objete wsparciem
w ramach
grantéw na
organizacje
czasu wolnego (w
tym 14 narzecz
dzieci i mtodziez)

1086 dzieci i
miodziezy/
seniorow
uczestniczacych
w ramach
inicjatyw, ktére
zostaly objete
wsparciem w
ramach grantéw
na organizacje
czasu wolnego

30% mieszkancédw zadowolonych obszaru LGD z

rozwoju oferty czasu wolnego

Wzmacnianie postaw
proekologicznych i
prozdrowotnych
wsrod mieszkancow

5 inicjatyw
wspierajacych
postawy pro
Srodowiskowe
[prozdrowotne

1 kampania
promujaca
postawy
proekologiczne;
1 warsztat
wyjazdowy o
tematyce
ekologicznej

775 0sbb, u
ktorych wzrosta
$wiadomos¢ pro
Srodowiskowe
[prozdrowotne

23% mieszkancoéw bardzo zadowolonych z

zycia na obszarze LGD

Moda na ekologie, wzrost Swiadomosci
proekologicznej u mieszkancow — dziatania
antysmogowe i ograniczajace niskg emisje.
Moda na zdrowy tryb Zycia, popularyzacja
aktywnosci fizycznej np. jazda rowerem,
zajecia fitness, ptywanie itp.

Ubozenie cze$ci spoteczenstwa i zwigzane
z tym préby oszczednosci w ogrzewaniu
kosztem jako$ci spalanych paliw —
korzystanie z niskiej jako$ci miatow
weglowych, spalanie $mieci itp.

Mozliwo$¢ pozyskania srodkéw
zewnetrznych na rozwoj turystyki, rekreacji i
kultury (fundusze UE - Program Operacyjny
Wojewodztwa Matopolskiego, Program
Rozwoju Obszaréw Wiejskich, fundusze
szwajcarskie, fundusze norweskie, Fundusz
Rozwoju Kultury Fizycznej)

Zmiany w prawie krajobrazowym — nowe
kompetencije dla samorzaddw lokalnych w
zakresie ksztattowania tadu przestrzennego
i estetyki przestrzeni publicznej np.
eliminacja reklam wielkoformatowych itp.
Dostepnos¢ funduszy i wzrost $wiadomosci
w zakresie rewitalizacji przestrzeni (powolne
odchodzenie od rewitalizacji pomijajacej
aspekt spoteczny i gospodarczy)

Migracja edukacyjna i zarobkowa
mieszkancow.

Unifikacja, globalizacja i standaryzacja
przestrzeni publicznej — zatracanie
lokalnosci.




Bardzo wysoka ocena obszaru LGD
jako miejsca do zycia (da
zamieszkiwania) — uznato tak ponad
75% respondentdw.

Nadal niewystarczajgca ilos¢
zagospodarowanych przestrzeni
publicznych (skwery, place, miejsca
spotkan — fawki, etc.), pozwalajacych na
spedzanie czasu wolnego
mieszkancom, ale takze pozwalajacych
na budowanie kapitatu spotecznego,
wzajemnych relacji, jak rowniez
podnoszacych walory estetyczne
przestrzeni LGD np. otoczenie
kapliczek, miejsc pamieci, okolice
obiektow uzytecznosci publiczne; itp.

Cel
szczegotowy
3.2
Zagospodarow
anie
przestrzeni
publicznej
stuzace
zachowaniu
dziedzictwa i
wzmachnianiu
wiezi
spofecznych

Zagospodarowanie
przestrzeni
publicznych waznych
dla lokalnych
spotecznosci -
$wiadczacych o
tozsamosci miejsca.

4
zagospodarowan
e przestrzenie

wazne spotecznie

4000
uzytkownikow
korzystajacych z
zagospodarowan
ych na nowo
przestrzeni
waznych
spotecznie

Korzystanie z katalogowych rozwigzan —
przestrzen publiczna w wiekszosci
miejscowosci ksztattowana jest w oparciu o
te same wzorce — brak lokalnych specyfik i
wyréznikow.

Moda na mieszkanie poza $cistym centrum
miast — osiedlanie sie w mniejszych
miejscowos$ciach, budowa doméw
jednorodzinnych, che¢ mieszkania blizej
przyrody.

Postepujaca suburbanizacja —
przeznaczania kolejnych dziatek rolnych na
zabudowe jednorodzinna.

Wzrost aktywnosci réznego typu grup
nacisku — organizowania sie spoteczeristwa
wokot roznego typu kwestii istotnych z
punktu widzenia matych spotecznosci (np.




Niska rozpoznawalnos¢ marki LGD
Korona Sadecka

Niski poziom wiedzy o dziataniach
podejmowanych przez LGD i
dostepnych formach wsparcia oraz
interwenciji

Duzy poziom aktywnosci lokalnej
mieszkarcoéw obszaru LGD.
Potrzeba wspétdecydowania o
kierunkach rozwoju lokalnych
spotecznosci

nowe inwestycje, ochrona srodow.,
bezpieczenstwo, spoteczefistwo
obywatelskie).

1485 osbéb
uczestniczacych
99 spotkan w spotkaniach
informacyjno- informacyjno-
konsultacyjnych z | konsultacyjnych;
mieszkancami; 1188 0sob
Cel 125 osobodni zadowolonych ze
szczegotowy | Wigczenie szkolen dla Rady, | spotkan
3.3 Budowanie | spotecznosci lokalnej | Zarzadu i przeprowadzony
marki LGD W proces realizaciji pracownikow ch przez LG ; 60
JKORONA LSR biura; liczba 0s0b ktore
SADECKA” podmiotow otrzymaty
ktérym udzielono | wsparcie po
indywidualnego uprzednim
doradztwa — 120 | udzieleniu
indywidualnego
doradztwa w
biurze LGD
Nic o nas bez nas” - 50, "
? X 5 opracowanych | osdb/podmiotow
opracowanie koncepcji Smart | uczestniczacych
koncepcji Smart Vi .
illages W opracowaniu

Villages

koncepcji SV

Roszczeniowos¢ spoteczenstwa — postawa
oczekiwania, ze panstwo/samorzad
rozwigze wszystkie problemy, biernosg.
Dostepnos¢ funduszy zewnetrznych
(Europejski Fundusz Spoteczny, Europejski
Fundusz Rozwoju Regionalnego, Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich) na dziatania doradcze i
wspomagajace realizacje LSR

Wzrost aktywnosci réznego typu grup
nacisku — organizowania sie spoteczeristwa
wokot roznego typu kwestii istotnych z
punktu widzenia matych spotecznosci (np.
nowe inwestycje, ochrona $rodowiska,
bezpieczenstwo, spofeczenstwo
obywatelskie).




